
类项 类项定义 类别

1 广播类

1 0-60秒视频作品

2 60-300秒视频作品

3 300秒以上的视频作品

1 0-60秒视频作品

2 60-300秒视频作品

3 300秒以上的视频作品（中长视频&微电影）

1
屏幕和活动类-在公共和私人活动(体育活动、节日、展览、贸易展、奖项表演

、研讨会及内部演示)上展示的电影

2
虚拟类-视频和计算机生成的内容，其制作目的为沉浸式体验和/或互动，包括

但不限于360度实时摄影或可探索数字模拟环境

1 品牌建设

2 沟通设计

3 数字与交互设计

4 品牌环境与体验设计

5 包装

6 产品

3 平面类

在出版的平面媒体上做的广告，包括报纸、杂志、期刊

、单页插入式广告及社论式广告，参赛作品需要展现跃

然纸上的创意，体现独创性和杰出的技术。

平面类

1 广告牌/街头海报

2 室内海报

3 环境类

4 非静态数字屏幕

5 公关类
在个人、业务、或机构与他们的受众之间建立并保持信

任与理解，创造性地运用声誉管理策略。
公关类

1 直效

2 直效营销运用

3 数字及社交媒体运用

4 策略
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此项无子类，详见说明

此项无子类，详见说明

此项无子类，详见说明

此项无子类，详见说明

此项无子类，详见说明

2 电视广告/影院影片类

在户外执行的环境广告，包括广告牌及海报等。

子类别

此项无子类，详见说明

说明：以上类别所有产品品类在合法媒体发布过的广告作品均可参赛

品类包括食品和饮品类（含酒类）、个人用品类、医疗保健类、家庭用品类、生活杂物类、服饰及饰物类、电器类、交通类、网站类、观光旅游类、大众服务类、文教类、金融服务类、公共服务类、企

业形象类、IT类、建筑装潢类、通信产品服务类、商业出版类、数字出版类、其它类（无法归入以上类别的特殊产品与服务）

1 影视广播类

2 设计类

4 户外类

6 直效类

为电视台、电影院、电梯媒体、户外媒体、互联网平台

创作的，符合相应媒体规格和时长要求的，并严格遵守

媒体相关审核条件的广告影片。

为电台、广播网络平台创作的，符合相应媒体规格和时

长要求的，并严格遵守媒体相关审核条件的广播作品。

需要展现设计在定义品牌或传达其关键信息时的运用；

以及具有独特视觉分辨度并能够引发消费者品牌认知或

理解的作品。

3 网络视频类（包含微电影）

4 其他屏幕类

包括传统的直效营销，以及所有获得消费者可衡量反应

的营销方式。



类项 类项定义 类别

1 非虚构影片，包括真人秀，纪录片和其他娱乐节目

2 最佳音乐运用

3 最佳体验娱乐营销

4 最佳互动及社交媒体运用

5 最佳游戏运用

6 最佳品牌植入运用

1 最佳文案

2 最佳美术指导

3 最佳插图

4 最佳摄影

5 最佳修片/图像合成

6 最佳字体设计

1 最佳导演

2 最佳脚本/文案

3 最佳美术指导

4 最佳剪接

5 最佳摄影

6 最佳原创音乐

7 最佳配乐或音效设计

8 最佳后期制作效果

9 最佳动画

10 最佳视觉效果

11 最佳计算机修片和图像合成

1 最佳Logo设计

2 最佳包装设计

3 最佳产品设计

9 创意整合传播类

以创意为主导，跨平台执行的完全综合类活动。 在同

一创意概念下使用至少两种不同媒体形式（二个以上五

个以下），如影视、平面、广播、户外、及其他线上线

下行销模式的广告作品。品牌联合/跨界营销，由多个

品牌联合推出的品牌联合营销或跨界营销。

创意整合传播类

2 影视工艺类

在广告制作、创作工艺上的设计或技术执行方面的突出

表现，使作品拥有精良的制作质量。
8 创意工艺类

子类别

7 品牌娱乐类 品牌娱乐类

1 平面工艺类

3 特别工艺类

为品牌冠以内容的方式做行销，不一定有品牌露出，让

人们在欣赏娱乐的同时接受品牌资讯。



类项 类项定义 类别

1 展览

2 活动或演出

3 体验营销，包括装置体验等

4 其他互动营销

1 最佳网站设计

2 最佳在线互动游戏运用

3 最佳在线视频运用（包括抖音、快手等平台短视频）

4 最佳互动视频运用

5 最佳病毒广告运用

6 最佳社交媒体运用

7 最佳电商营销

8 最佳用户体验

1 创新科技使用（包括定位，用户体验等新型科技营销）

2 移动设备网站

3 移动应用程式

4 最佳H5设计及应用

5 最佳视频运用（包括抖音、快手等平台短视频）

6 最佳游戏运用

7 最佳社交媒体运用

8 最佳电商运用

9 最佳数据洞察运用

1 最佳界面设计（UI）

2 最佳数字插图

3 最佳视频或动效

4 图片设计

5 最佳音乐或声音运用

6 最佳字体

1 最佳用户体验设计

2 最佳3D效果运用

3 最佳科技创新运用

13 创新营销类

具有突破性的创新、技术和解决方案。同时还包括工具

、产品、模型、平台和其他形式的广告技术在内的独立

技术解决方案，以及利用新技术的创意广告。

创新营销类

10 互动类

11 移动类

12 数字工艺类

子类别

以数字技术，在数字媒体移动设备上进行投放的广告或

广告活动。

依附于手机设备、手机软件、和手机网页，并能吸引消

费者，达到商业增长的目的案例。

在数字营销制作、创作工艺上的设计或创新技术执行方

面的突出表现，使作品拥有精良的制作质量。

1 线下互动

2 线上互动

移动

1 声音及图像工艺

2 功能运用



类项 类项定义 类别

14 数字整合传播

以数字营销为主导，跨平台执行的完全综合类活动。

在同一产品概念下使用至少两种不同媒体形式（二个以

上五个以下），如互动、移动设备、及其他线上线下行

销模式的广告作品。

数字整合传播

1
整合媒体营销（内容营销、移动媒体整合营销、社会化媒体营销、搜索营销

、电商推广服务营销、数据管理营销等）

2
单一媒体营销（内容营销、移动媒体整合营销、社会化媒体营销、搜索营销

、电商推广服务营销、数据管理营销等）

1 媒体创意

2 媒体创新

3 单一媒体活化

16 性别平等类
为改善社会和实现两性平等，保护女性权益、提升女性

地位、鼓励女性突破行业准入障碍的创意作品。
性别平等类

1
非盈利组织公益广告，为公益机构或非盈利组织所创作的公益广告，以传播

公益理念，吸引更多受众关注或参与其中。

2
品牌主导的公益广告，为商业品牌所创作的公益广告，传播该品牌宣传的公

益理念，进而达到传播该品牌的目的。

15 媒介营销

子类别

针对企业形象、品牌或产品推广的需求，使用媒介广告

形式策划与执行的广告与营销活动。

17 公益类

为公益机构或非盈利组织所创作的公益广告，以传播公

益理念，吸引更多受众关注或参与其中。为商业品牌所

创作的公益广告，超越品牌本身的目的，利用创意沟通

来转变文化、创造变革对社会影响的公益作品。

公益类

1 媒体企划类-整合媒体营销

2 创新媒体类


